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RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo verificar quais os beneficios fiscais estdo sendo
aplicados em uma empresa do setor atacadista do ramo metal mecanico e com isso
analisar se os beneficios fiscais aplicados estdo sendo benéficos. Além de uma
pesquisa bibliografica, exploratéria, e qualitativa, também foram levantados dados
através dos relatérios de entrada, saidas e apuracdo do ICMS da empresa nos
periodos de janeiro a maio de 2018 e através desta analise foi percebido que nem
todos os meses foram benéficos para a empresa, portanto, ndo obteve uma
economia tributaria expressiva nos meses pesquisados. A empresa centraliza suas
vendas com foco no cliente, ndo tendo estratégias de vendas voltadas aos
beneficios, e isso pode ter impactado os valores recolhidos de ICMS. Portanto, se
tratando do COMPETE-ES, no estudo de caso apresentado, podemos perceber que
€ benéfico para empresa, mas devido parte das vendas nao ter o beneficio o valor a

recolher final ndo apresenta economia em todos os meses ou € irrelevante.

Palavras-chave: COMPETE-ES; ICMS; Planejamento Tributario; Beneficios fiscais.
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1 INTRODUCAO

O Brasil possui uma das legislagcbes mais complexas em relacdo a outros
paises, além da burocracia excessiva dispensadas as empresas, que compromete a
gestdo das mesmas. Segundo o Instituto Brasileiro de Planejamento Tributario -
IBPT, as empresas tendem a se adaptar, incluindo na gestdo das empresas
mecanismos de diminui¢ao dos tributos (IBPT, 2017).

Martinez e Cerize (2017) afirmam que as empresas no Brasil tendem a se
preocupar mais com a gestao tributaria para obter resultados mais eficientes com a
reducao dos tributos.

O planejamento tributario € uma forma de organizar as operagdes com a
finalidade das leis vigentes (BORGES, 2011). Para Lima e Duarte (2007) é uma
estratégica utilizada pelas empresas que objetiva melhorar a competitividade de
mercado de acordo com as atividades realizadas.

No entanto, o planejamento tributario deve iniciar juridicamente, de acordo
com as regras do direito tributario, verificando primeiramente a ocorréncia do fato
gerador da obrigagao tributaria para depois analisar os resultados esperados por ele
(YOUNG, 2007). Para tanto, Borges (2011) afirma que também deve ser verificado
as regras legais cabiveis para que a técnica seja seguramente utilizada e assim
alcancar as reducdes de custos tributarios necessarios.

Existem dois meios de procedimentos que visam a diminuicdo dos tributos
que sao eles, a elisao fiscal e evasao fiscal. Por tanto Fonseca (2009), caracteriza o
primeiro deles dizendo que o fato gerador ocorre antes da obrigacao tributaria, de
modo planejado buscando meios legais para o contribuinte. Ja Fabretti (2009) vem
conceituando que a evasao fiscal é utilizada de forma ilicita de se esquivar do
pagamento de tributos, geralmente é cometida apds o fato gerador, objetivando
reduzir ou até mesmo ocultar a carga tributaria, e consiste em contrariar a lei.

A empresa atacadista € um intermediario entre o fabricante e o varejo, pois
tem uma funcao em distribuir os produtos dos fabricantes para outras empresas que
atuam no varejo, ou seja, para os comerciantes que vendem diretamente para o
consumidor final. Por este motivo muitas sdo denominadas como distribuidores
(COUGHLAN, 2002).



O COMPETE-ES é um instrumento adotado pelo Governo do Estado do
Espirito Santo para a concessao de beneficios fiscais a setores produtivos locais,
fruto de ampla discussdo com os representantes dos gestores, de forma clara e
transparente, seus beneficios é contribuir para a melhoria da competitividade das
organizacdes no Espirito Santo, gerando melhor qualidade de vida a populacédo
(SEDES, 2018).

Como o planejamento tributario € essencial para gestdao das empresas, pela
reducdo de custos tributarios e melhoria de resultados, foi elaborado o seguinte
problema de pesquisa: os beneficios fiscais cabiveis estdo sendo aplicados em uma
empresa atacadista?

Diante da problematica definida, temos como objetivo geral deste trabalho
verificar a aplicagdo dos beneficios fiscais aplicados em uma empresa atacadista do
ramo metalurgico.

Além do objetivo geral, tem ainda como objetivos especificos: identificar quais
beneficios fiscais estdo sendo aplicados na empresa; identificar os beneficios fiscais
que podem ser aplicados, mas que por algum motivo ainda ndo € utilizado; verificar
se existe diferenca tributaria cabivel de restitui¢ao.

Esta pesquisa justifica-se para demonstrar as possibilidades de redugéo de
carga tributaria Uteis a empresa atacadista que aderem o COMPETE-ES, verificando
se estas empresas, que recolhe o ICMS pelo compete, estdo realmente sendo
beneficiadas pelas reducdes que a sao permitidas.

Tendo em vista que o planejamento tributario € de suma importancia para as
empresas, pois quando aplicado ele permite reduzir um dos tributos o ICMS
considerado o mais caro, com isso diminuindo o0s gastos das empresas e
aumentando sua lucratividade.

O trabalho esta estruturado, além desta introducdo, com o segundo capitulo
tratando da fundamentacao teorica planejamento tributario em empresas atacadistas
através de beneficios. No terceiro capitulo serdo descriminados os aspectos
metodoldgicos utilizados para atingir os objetivos propostos, o quarto capitulo
descrevera os resultados encontrados e o ultimo a concluséo do trabalho.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Planejamento Tributario

De acordo com o autor Borges (2011) o planejamento tributario € uma técnica
que elabora as operacdes a fim de compreender as obrigacdes fiscais apropriadas a
cada possibilidade legais que Ihes sao cabiveis, para que assim adote aquela que
proporciona empregos de procedimentos tributarios legitimamente anexados a
esfera de liberdade fiscal.

Ainda, de acordo com o autor Edmar Filho (2009) a expresséo "planejamento
tributario" é utilizada para se referir a uma atividade ou técnica para encontrar
alternativas para reduzir a carga tributaria tanto de pessoas como de empresas, de
acordo a legislagao em vigor.

Concordam também os autores Lima e Duarte (2007, p. 2), ao definirem que:

Planejamento tributario, como instrumento de estratégia empresarial
competitiva observando a legislagdo tributaria, passa a ser recurso
empregado pelas empresas para se alcangar menor gastos tributario, em
funcao da atividade econémica.

Para Young (2007, p. 91) o planejamento tributario visa impedir a ocorréncia
do fato gerador projetando dados para determinar quais resultados poderdo ser
executados ou néo.

Ainda segundo Young (2007, p. 96) o objetivo do planejamento é proporcionar
a diminuicao do valor do tributo a ser pago através da aplicacao da aliquota e pela
formacao da base de calculos, bem como retardar o pagamento do tributo sem
infligir as leis e sem ocasionar juros e multas a empresa.

Com isso o autor Fabretti (2005, p. 152-153) também afirma que o objetivo é
reduzir a carga tributaria para o valor de fato estabelecido por lei, sendo assim
trazendo uma obtencdo da maior economia fiscal, o responsavel por executar este
planejamento deve conhecer e identificar todas as possibilidades legais adequados
ao caso ou presenca de lacunas na lei, possibilitando a realizagdo a operacao
pretendida, sem contrariar o que esta disposta em lei, de formar menos onerosa ao
contribuinte.

O planejamento tributario pode ser considerado uma ferramenta gerencial,
dentro da qual possui trés finalidades, esclarece Abreu (2008) sendo elas: tomar as

medidas necessarias antes que ocorra o fato gerador; diminuir a carga tributaria
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através da reducdo de aliquota ou base de calculos; adiar os pagamentos dos
tributos de forma que ndo ocorram multas.

Entende-se através de Alexandre (2010) que planejamento tributario e elisao
fiscal ttm a mesma finalidade de execucgéo, sendo assim utilizando um método de
escolha de planejamento tributério, de forma licita, que tem por finalidade reduzir os
impostos antes do fato gerador.

De acordo com Oliveira (2009, p. 193) "elisdo fiscal é desenvolvida pelo
planejamento tributario, adequado o contribuinte a melhor forma de tributagéo,
executando-o em conformidade com os sistemas legais que possibilitam a reducao
de tributos ou aliquotas". Pode se entender que eliséo fiscal € um conjunto diante ao
planejamento tributario, visando de forma legal orientar o contribuinte no intuito de
reduzir sua carga tributaria ou aliquotas sem infligir as leis.

Evaséo fiscal € uma pratica incorreta e constitui crime de sonegacao fiscal.
Caracteriza se por diminuicdo da carga tributaria por meio de omissdao do fato
gerador da mesma. O perigo de um planejamento mal executado é a evaséao, que é
reducdo da carga tributaria descumprindo a legislacao, e caracteriza por crime de
sonegacao fiscal, conforme Lei n® 8.137/90 (FABRETTI, 2009).

Com um conceito mais completo, Borges (2011) define o planejamento
tributario como uma técnica gerencial que tem por objetivo planejar as operacoes
industriais, os negoécios mercantis € as prestacées de servicos. Para isso, é
necessario conhecer a respectiva legislacdo de cada operacédo, para assim, através
de meios legais, optar por aquela que possibilite uma menor carga tributaria.

Ainda segundo autor Fabretti (2005) as grandes empresas ja possuem uma
estrutura organizacional, o planejamento tributario é formado por individuos de
varios segmentos e formacdes para cuidar especialmente dessa grande area desse
projeto, jA& as empresas de pequeno porte nao realizam este planejamento devido
muitas vezes a falta de dinheiro para adquirir o suporte das consultorias que
realizam este tipo de servicos e até mesmo por desconhecimento.

Bogo (2006, p. 191) conceitua que o planejamento tributario € uma maneira
de previsdo dos efeitos das normas tributarias, ou seja, é vista como prevencao
técnica de organizacao de negobcios visando a licita economia dos tributos, dessa
forma cabe ao gestor junto ao contador tomar as decisdes corretas, e ndo deixar

para o fisco tomar medidas corretivas caso ocorra condutas ilicitas.
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Borges (2011) considera que o planejamento tributario passou-se a ser de
fundamental importancia para as empresas, porém 0s empresarios nao conseguem
ter uma visdo ampla da legislacao tributaria brasileira, devido em funcao do nimero
de leis e frequentes alteragdes, dificultando a interpretacdo dos empresarios.

Planejar a melhor maneira de contribuir com o fisco € uma estratégica
gerencial valiosa, tornando-se indispensavel a sobrevivéncia da organizacao
(SANTOS & OLIVEIRA, 2016).

2.2 Incentivos Fiscais

Os incentivos fiscais no Brasil propdem o desenvolvimento dos elementos da
economia industrial, agronegocio, comercial e de regides subdesenvolvidas,
promovendo condi¢cdes de evolugdo econdmico-social do pais, modernizando a
economia tornando-o competitiva. Desta forma, por definicdo temos que, incentivo
fiscal é o beneficio tributario que “estimule os agentes a agir de determinada forma,
objetivando a atingir um alvo econdmico ou social previamente definido” (ALMEIDA,
2000, p. 28).

Fabretti (2009) conceitua que incentivos fiscais sdo uma das caracteristicas
de renuncia fiscal. Constitui-se no deferimento legal em diminuir do valor do imposto
a pagar pelos contribuintes de uma forma regular prevista em lei.

Na definicao de Formigoni (2008, p. 25) "Incentivos Fiscais sdo renuncias de
receitas publicas que beneficiam os contribuintes". Os objetivos das renuncias sao
proporcionar o desenvolvimento econdmico regional, criando setores produtivos,
minimizando a desigualdade social e incentivos a exportacdo de produtos para o
mercado internacional, também construindo parques industriais com isso gerando
empregos (MELLO, 2003).

Ainda segundo Formigoni (2008):

Os incentivos fiscais estdo diretamente relacionados aos tributos, que séo
arrecadados pelo Estado e servem de fonte de financiamento para as
atividades constitucionais por ele desenvolvidas em beneficios da
populagdo no &ambito da salde, educagdo, seguranca, habitacéo,
transportes e outros. (FORMIGONI, 2008, p.9).

De acordo com Cesnik (2012, p. 7) "incentivos fiscais sao estimulos
concedidos pelo governo na area fiscal, para viabilizacdo de empreendimentos
estratégicos, sejam eles culturais, econdmicos ou sociais. Tem ainda a fungédo de

melhorar a distribuicdo de renda regional”.
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Segundo Martins (2007) a permissao de incentivos fiscais nada mais € que
um instrumento de intervencao do estado. Também é um canal para proporcionar o
desenvolvimento criando eficiéncia econdmica, acrescentando a populacado
qualidade de vida, por meios de acesso a cultura ou por meio de empregos,

realizando a distribuicdo de renda, gerando o desenvolvimento econémico.

2.3 COMPETE-ES

De acordo com a Secretaria de Estado de Desenvolvimento do Espirito Santo
(SEDES, 2018) por meio do seu site, o COMPETE-ES "é um instrumento com o qual
0 governo do Estado, em conjunto com a iniciativa, propde acdes indutoras ao
aumento da competitividade das organizacdes". O programa COMPETE pretende-se
buscar competitividade no mercado mundial e no mercado inteiro, disponibilizando
um ambiente desenvolvido através de inovagdes, para as empresas que investem no
Estado do Espirito Santo.

Para adquirir o Compete Atacadista é necessario possuir uma empresa na
unidade do ES, nem que seja uma filial em qualquer municipio do estado
(obrigatoriamente seu CNAE principal deve ser o de "atacadista"), o que continua
permitindo sua administragdo central no seu estado originario, registrada na sua
sede normalmente na UF (OLIRICA, 2017).

De acordo com a Secretaria de Desenvolvimento por meio do seu site
eletrénico (SEDES, 2018), através do Contrato de Competitividade:

Os setores produtivos tém o compromisso de aumentar a competitividade
das empresas estabelecidas no Estado do Espirito Santo, em relagéo as
similares de outras regides do pais. Em contrapartida aos incentivos
tributarios concedidos pelo Governo do Estado, o setor produtivo pactuante
se compromete a investir em agbes que resultem em seu préprio
desenvolvimento socioecondmico sustentavel. O objetivo final é garantir a
manutengdo e criacdo de empregos, ocupacdo, renda e evolugdo na
capacitacao profissional da populagao local, simultadneo a incrementagao na
capacidade industrial, tecnolégica e comercial do setor (SEDES, 2018).

A utilizacdo do Compete Atacadista s6 é comprovada através da solicitacéo
de adesdo ao Contrato de Competitividade firmado pelo Governo do Estado e
Sindicato do Comércio Atacadista e Distribuidor do Espirito Santo — SINCADES,
sindicato que representa o setor atacadista (SINCADES, 2018).

O que se pretende com o Programa é disponibilizar as empresas de bens e
servicos que investem no Espirito Santo um ambiente proprio a incorporacao de
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inovagdes - componente base da competitividade no mercado mundial (SINCADES,
2018).

O COMPETE-ES estabelece acdes de carater sistémico agregando valor a
sociedade civil, que se beneficia com produtos e servicos a partir da disseminacao
dos conceitos de competitividade e produtividades (SINCADES, 2018).

O programa é, assim, o fomento de uma adequacao de infra-estrutura
tecnologica e consolidagcdo de informacbdes quanto a economia e potencias do
Espirito Santo, bem como de preparacdo de recursos humanos para adequar as
empresas ao modelo de gestado organizacional (SINCADES, 2018).

De acordo com a SEDES (2018) as empresas que aderirem ao contrato se
comprometem a atingir: promocao do desenvolvimento sustentavel; crescimento
médio anual no numero de empregos ofertados no setor; Integracdo com instituicdes
de ensino do 3¢ grau; capacitacao e qualificacao de mao de obra; investimentos na
competitividade setorial e empresarial; crescimento na arrecadacao do ICMS gerado
pelo setor; crescimento anual das exportacdes; e, ampliacdo da participacdo no

mercado local.

2.4 Empresas Atacadistas

Sao considerados como estabelecimentos atacadistas e varejistas, conforme
art. 14 do Decreto 7212/10:

| - estabelecimento comercial atacadista, o que efetuar vendas:

a) de bens de produgdo, exceto a particulares em quantidade que nao
exceda a normalmente destinada ao seu proprio uso;

b) de bens de consumo, em quantidade superior aquela normalmente
destinada a uso proprio do adquirente; e

c) a revendedores; e

Il - estabelecimento comercial varejista, o que efetuar vendas diretas a
consumidor, ainda que realize vendas por atacado esporadicamente,
considerando-se esporadicas as vendas por atacado quando, no mesmo
semestre civil, 0 seu valor ndo exceder a vinte por cento do total das vendas
realizadas. (BRASIL, 2010)

O comércio atacadista destina suas vendas para as pessoas juridicas, isso
porque oferece produtos em quantidades maiores a um valor mais baixo. Vale
ressaltar que esse valor mais baixo se da por conta de que os atacadistas recebem
as mercadorias diretamente das fabricas para destinar as distribuidoras e também
para os comércios varejistas (PORTAL EDUCACAO, 2016).
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Kotler (2000, p. 553) enfatiza que o atacadista engloba todas as atividades
associadas com vendas de bens e servicos para o uso comercial e para as pessoas
que compram para revender.

O papel principal do atacadista é definido através da fungcdo de reunir os
bens, colocando a disposi¢do dos varejistas onde estao localizados nos bairros das
grandes cidades, tendo a fungao de distribuir os estoques acumulados. As empresas
atacadistas representam parte significativa na economia, pois é responséavel pela
ligacédo entre o setor industrial e varejista (CARDOSO E CABRAL, 2010).

Roccato (2008) menciona que quando o fabricante ndo estiver localizado no
mesmo pais que o atacadista, pode ser realizado em caso necessidade um processo
de importacdo. Podendo ser executada esta importacao pelo préprio fabricante, ou
até mesmo pelo atacadista, quando possuir sede no pais do destino.

O setor atacadista centraliza todas as atividades econémica com pretensao
de revender bens ou servicos para consumidores de uso comercial ou industrial, no
entanto, existem algumas diferengas entre setor atacadista e o varejista que fazem a
separacdo dos mesmos, como por exemplo, o mercado, a infraestrutura, os
profissionais que atendem os clientes, a forma de atendimento, as promocdes e

principalmente o volume de operagdes (KOTLER, 2006)

2.5 ICMS - Imposto sobre circulacao de mercadorias e prestacao de servicos

O ICMS (imposto sobre operacao relativa a circulagdo de mercadorias e sobre
prestacao de servicos de transporte interestadual, intermunicipal e de comunicacao,
ainda que as operacdes e as prestacdes se iniciem no exterior) € de competéncia
dos Estados e do Distrito Federal, conforme o artigo 155, inciso Il da Constituicao
Federal de 1988. De acordo com Pinto (2012) o ICMS é a maior arrecadacao de
tributos no Brasil.

Em 1996, foi sancionada a Lei Complementar n® 87, conhecida como "Lei
Kandir". Esta lei rege o ICMS dos Estados e do Distrito Federal e traz em seu artigo
12 a seguinte definicao:

Art. 12 Compete aos Estados e ao Distrito Federal instituir o imposto sobre
operagoes relativas a circulagdo de mercadorias € sobre prestagdes de
servicos de transporte interestadual e intermunicipal e de comunicagéo,
ainda que as operacgdes e as prestagdes se iniciem no exterior. (BRASIL,
1987)
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No Estado do Espirito Santo o ICMS é regulado atualmente pelo Decreto Lei
n® 1.090-R, de 25 de Outubro de 2002 que estabelece o Regulamento do Imposto de
Servicos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicacdo — RICMS
(ESPIRITO SANTO, 2002).

Um dos principais instrumentos de redugédo da carga tributaria do ICMS é o
Termo de Acordo de Regime Especial de Tributacdo para concessado de Crédito
Presumido, definido como "o valor estimativo, fixado pelo poder publico a favor do
contribuinte de imposto de natureza ndo cumulativa em fung&o dos insumos e da
combinacdo de fatores de producao que entram na producgao final de bens ou
servicos" (HARADA, 2011, P. 57).

Contudo, também existe a possibilidade da nao incidéncia, ou operacoes
isentas, em que o contribuinte fica impedido de aproveitar créditos de ICMS para
compensar o montante devido nas proximas operagdes (SAGAZ, 2009).

Ja sobre o fato gerador, para Koch (2010) é o fato descrito em lei que gera a
obrigacao tributaria, o ato de pagar tributo. E segundo a Lei Complementar n° 87/96,
o fato gerador ocorre nas saidas e entradas de mercadorias de um estabelecimento
para outro, ou seja, a circulagdo das mercadorias, seja em estabelecimento da
mesma pessoa juridica ou ndo, sendo ele comercial, industrial ou produtor.

A obrigacao tributaria tem por objeto o pagamento de uma quantia em
dinheiro, que sera fixada através de uma grandeza prevista na lei e diretamente

ligada ao fato gerador. Mello (2003) define a sua importancia da seguinte forma:

A base de calculo constitui 0 aspecto fundamental da estrutura de qualquer
tipo tributario por conter a dimensdo da obrigagdo pecuniaria, tendo a
virtude de quantificar o objeto da imposicdo fiscal, como seu elemento
nuclear, o verdadeiro cerne da hip6tese de incidéncia normativa (MELLO,
203)

"A base de calculo para aplicagdo da aliquota constitui aspecto fundamental
na estrutura de todos os tributos, sendo que, no caso do ICMS, ela é evidenciada
nas respectivas notas fiscais que consolidam as operagoes" (SAGAZ, 2009, P. 52).

Logo, Fabretti (2001) define a base de calculo como o valor sobre o qual se
aplica a aliquota para apurar o valor do tributo a recolher. Com isso, Carrazza (2012)
diz que a base de calculo possui duas funcdes, que € quantificar a prestacdo do
contribuinte devida desde o momento em que nasce o tributo, e a segunda de

afirmar a natureza juridica dos tributos.
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Existe uma regra dizendo que o ciclo econémico € o tributo ndo acumulativo,
que independente da quantidade de operagdes produtivas realizadas sera calculado
seu imposto, ja que "em cada operacao é deduzido do imposto nela incidente aquele
gue onerou a operacao anterior" (MACHADO, 2009, P. 197).

Para Carrazza (2012) a ndo cumulatividade € caracteristica do CMS tendo em

vista que:

Um montante de tributo devido, em cada operagao ou prestagéo, deve-se
deduzido nas posteriores, realizada pelo mesmo ou por outros contribuintes
[de tal forma que] o imposto devido em cada operagédo ou prestagdo se
transforma num "credito fiscal", a ser abatido do quantum de ICMS a
recolher em virtude da celebrag@o de novas operacdes ou prestagoes.

Diante do contexto Mello (2003, p. 210) afirma que a nao cumulatividade "é
indispensavel, seja para o Estado, seja para os contribuintes (0 que evidencia o
Obvio, na medida em que fosse o mercado - como pretende essa teoria - o
verdadeiro destinatario da tutela constitucional)."

Com isso Moreira (2012) conclui que o tributo sera ndo cumulativo quando
este permitir que o colaborador realize 0 pagamento dos valores pagos nos periodos

anteriores.
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3 METODOLOGIA

Foi utilizado no presente artigo uma pesquisa bibliogréafica, que segundo Gil
(2007) é desenvolvida com base em material ja4 elaborado, constituindo
principalmente de livros e artigos cientificos, ele ainda argumenta dizendo que a
principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no fato de permitir ao
investigador a cobertura de uma gama de fenbmenos muito mais ampla do que
aquela que poderia pesquisar diretamente.

A pesquisa também pode ser considerada exploratéria, pois buscou-se na
legislagdo alguns conceitos e tipos de beneficios fiscais aplicados para o setor
atacadista no estado do Espirito Santo. Para Gil (2007) pesquisa exploratéria tem
por objetivo proporcionar maior compreensado e familiaridade com o problema que
esta sendo investigado, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir hipéteses.

A presente pesquisa possui caracteristica qualitativa, a partir do recolhimento
dos dados em uma empresa especifica como universo pretendido e manipulado para
as discussodes futuramente desenvolvidas. De acordo com Richardson (2017, p. 39)
A metodologia qualitativa aborda estudos que se permite identificar a multiplicidade
entorno de uma pesquisa, verificar a interacdo entre as variaveis, classificar e
compreender os métodos existentes por grupos sociais.

Conforme Prodanov e Freitas (2009) na abordagem qualitativa a pesquisa
tem o ambiente como fonte direta dos dados, esta analise depende de diversos
fatores como a natureza dos dados coletados, os instrumentos de pesquisa e os
pressupostos tedricos que norteiam a pesquisa.

Nesse estudo, o método de abordagem utilizado foi o estudo de caso, que
conforme Yin (2015) é uma estratégia de pesquisa que compreende um método que
abrange tudo em abordagens especificas de coleta e analise de dados. De acordo
com Acevedo e Nohara (2007) a pesquisa de estudo de caso caracteriza-se pela
analise detalhada de um método que compreende o planejamento, as técnicas de
coleta de dados e as abordagens de analise de dados.

Segundo Prodanov e Freitas (2009) por lidar com fatos normalmente isolados,
o estudo de caso exige do pesquisador equilibrio intelectual e capacidade de
observacéao, além de contencao quanto a generalizacdo dos resultados.

Esta pesquisa tem como base correlacionar dados extraidos e confiaveis de

uma amostra equivalente ao pretendido universo com o referencial tedrico
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apresentado. A manipulacdo de dados contara com a mensuracao estatistica e os
resultados obtidos serdo discutidos em forma de discursiva dentro de um contexto
metodoldgico.

A empresa em estudo € uma empresa do setor atacadista de metal mecanica,
tal Empresa fora consultada e encontra-se ciente do estudo em questdo. Foi
realizado um levantamento dos dados através dos relatorios de entradas, saidas e
apuracgao do ICMS, das mercadorias emitidos pela empresa, referente ao periodo de
janeiro a maio de 2018.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Identificacao da empresa objeto do estudo

A empresa objeto deste estudo foi fundada em 1989, com a missdo de
fornecer aos clientes diversas linhas de produtos para industria, construcao civil,
metalomecanica e outros. A expertise de seus fundadores, com conhecimento na
demanda e exigéncia do mercado, aplicado ao Knowhow (conhecimento),
fundamento basico que garantiu execucao de visdo dos negécios, tendo como alvo o
cliente.

Em sua viséo, adotou a filosofia de atender o cliente full time (tempo integral),
pelo qual, para isto toda equipe comercial estd munida de telefone movel,
diminuindo a distancia entre a demanda do cliente dada a necessidade, e o
atendimento de um representante da referida empresa.

A equipe comercial € composta por um grupo de vendedores, que possuem
elevado grau de conhecimento técnico dos produtos comercializados, fornecendo
sem 6nus, todas as informacdes relativas aos produtos ensejados. Dispéem de frota
prépria, garantindo entrega em tempo habil, além de vasta linha de produtos. Os
clientes tém facil acesso aos contatos, que podem ser realizados via e-mail, tanto
para fazer cotacdo de mercadoria, verificar linha de produtos, entre outros.

4.2 Identificacoes da legislacao aplicavel

TIPO DE BENEFICIO INFORMACAO BASE LEGAL
* Reducédo na base de célculo nas operagoes ; o
1 ATACADISTA |internas (carga tributaria de 7%); ILnec;|s700(}gl/I61A_rt.E85 :rtidg
Operagoes  Para contribuintes do ICMS que compram y AL
. e 534-Z-Z-A do RICMS/ES.
Internas para revenda ou industrializacao.
COMPETE * Reducdo aliquota efetiva das operagbes |- Artigo 16 da Lei
2 ATACADISTA |interestaduais de 4% ou 12% para 1,1%. 10.568/2016.
Operagoes » Para contribuintes do ICMS que compram |- Artigo 530 LRI do
Interestaduais | para revenda ou industrializaco. RICMS/ES.
* Redugcdo na base nas operagdes internas
FEAROR?,EA?\I%O (carga tributaria efetiva de 12%); Convénios ICMS 33/96 e
3 +Aplicado para todos clientes, | 49/17
o < independentemente de ramo de atividade, | Artigo 70, Inciso XIIl, do
peragdes s
Internas consumo proprio, revenda e etc; RICMS/ES.
* Produtos especificos.
INDUSTRIA DE |+ Reducéo na base de calculo nas operagdes
ROCHAS internas, onde, a carga tributaria efetiva seja
4 ORNAMENTAIS |de 7%; Inciso I, art. 5-A da Lei
O beneficio se aplica para as empresas do | 7.000/01 - ES
Operacbes setor de rochas ornamentais;
Internas + Para produtos especificos.
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MAQUINAS E | Nas vendas internas ou interestaduais, aplica- o
EQUIPAMENTOS se a redugéo para 8,80/0, para os produtos Anexo |, Convénio ICMS

5
ESPECIFICOS | |istados no anexo | do convenio. 52/91
Anexo | Convenio
MAQUINAS E |. vendas internas: redugao para 5,6%; .
6 EQUIPAMENTOS Anexo I, Convénio ICMS

ESPECIFICOS |. vendas interestaduais: reducao para 7%; 52/91
Anexo Il Convénio

MAQUINAS E | Nas vendas sera aplicada a aliquota de 12% | Alinea “m”, Inciso Il, Art.

EQUIPAMENTOS | para as vendas internas; 20 da Lei 7000/01 - ES

7 ESPECIFICOS |12% para as operagdes com produtos |Alinea “a’, Inciso Il, Art.
nacionais; 20 da Lei 7000/01 - ES

Anexo Vil e VIll Inciso VII, Art. 20 da Lei

Lei 7.00001 4% para os produtos importados. 2000/01 — ES

Quadro 01 — Legislacao beneficios para atacadista
Fonte: Elaborada pela autora.

O beneficio mais utilizado pelas empresas atacadistas é o item 1 do quadro
01, pois nao existe a necessidade de adesao a nenhum tipo de contrato e este serve
para beneficiar os atacadistas com operagdes internas para outros contribuintes,
geralmente varejistas, que tem o intuito de revender a mercadoria. Deve-se destacar
que os contribuintes, mesmo que varejistas, quando compram os produtos para uso
ou consumo devem recolher a diferenca do ICMS ou informar ao atacadista que nao
aplique a reducéo.

Ja o beneficio 2 do quadro 01 é utilizado para quem adere ao contrato de
competitividade (COMPETE), e beneficia as operacoes interestaduais, desde que
destinadas a comercializagdo ou industrializagao. Apesar do dispositivo do paragrafo
7° do artigo 530 LRK com o artigo 530 LRI, incisos I, Il e lll permitir a reducao para
pessoa juridica consumidor final (ndo contribuinte), ndo cabe a reducdo para
contribuintes que adquirirem mercadoria para consumo, podendo estas verificar
possibilidade de estar inseridas em outros beneficios (itens 5 a 7).

Os beneficios 3 e 4 do quadro 01 ndo sao exclusividade dos atacadistas, e
podem ser usados inclusive por varejistas que estdo no regime ordinario (néo
optantes pelo simples nacional).

O beneficio 5 do quadro 01 nao é benéfico para as operacoes internas
realizadas com contribuintes que revenderdo a mercadoria, uma vez que a redugcao
do beneficio de item 1 a reducao é para 7%. No entanto, para vendas interestaduais,
vale a pena se o cliente for contribuinte e a compra for destinada a consumo, pois

casos contrarios podem ser reduzidos a 1,1% (COMPETE). Deve ser verificado a
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relagdo dos produtos arrolados no anexo | do Convénio ICMS 52 de 1991 (maquinas
€ equipamentos).

O beneficio 6 do quadro 01 é benéfico, pois nas operacdes internas a reducao
€ para 5,6% enquanto na reducdo de atacadistas € 7%, e nas operacdes
interestaduais também ha reducgéo da carga tributaria, uma vez que de 12% passa a
ser 7%, mas deve-se verificar a listagem dos produtos arrolados no anexo Il do
Convénio ICMS 52 de 1991 (maquinas e equipamentos).

4.3 Calculos do ICMS sem e com adesao do COMPETE

OPERACOES |[CFOP| JANEIRO | FEVEREIRO | MARCO ABRIL MAIO
Compras

mercadorias para | 1102 2.066,61 3.854,54 4.379,59| 3.094,77| 5.084,79
revenda

Frete interno 1353 0,00 5,27 5,70 279,70 163,60
Compras

mercadorias para | 2102 | 14.274,40 8.102,46| 15.362,74| 7.210,52| 10.443,41
revenda

Frete interestadual | 2353 612,05 279,36 712,87 577,87 466,69
ENTRADAS

TOTAL CREDITO 16.953,06| 12.241,63| 20.460,90| 11.162,86| 16.158,49

Vendasinternas | 5105 | 4712363|  45.60535| 46.52952| 49.370.30| 61.078,58
tributaveis

Vendas

interestaduais 6102 3.594,67 1.828,58| 11.449,85| 3.814,58| 2.529,96
tributaveis
SAIDAS

TOTAL DEBITO 50.718,30 47.433,93 57.979,37| 53.184,88| 63.608,54

ICMS A RECOLHER 33.765,24 35.192,30 37.518,47 | 42.022,02| 47.450,05

Quadro 02: Apuracao do ICMS sem adesao ao COMPETE
Fonte: Elaborado pela autora.

O quadro 02 mostra a apuracdo do ICMS sem beneficios fiscais, onde
podemos perceber um aumento gradativo de ICMS a recolher no decorrer dos
meses. A apuragdo da forma ordinaria se abstém ao levantamento dos créditos
através das compras realizadas para comercializacdo, de acordo com a atividade
especifica da empresa. O frete contratado para transporte da mercadoria comprada
também pode gerar crédito na apuracao. Os débitos sdo calculados de acordo com
as vendas e estes sdo abatidos os créditos para determinacéo do valor a recolher.
Para Carrazza (2012) a ndo cumulatividade é caracteristica do ICMS tendo em vista
que sao abatidos os créditos dos débitos, denominados tributos devidos, antes de

serem recolhidos
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Os resultados do quadro 02 servirdo para comparar os dados no préximo

quadro que trara o célculo do ICMS dos mesmos meses calculados utilizando o

COMPETE como beneficio fiscal possivel para a determina empresa objeto deste

estudo.
OPERACOES
BENEFIcOs | TIPO |CFOP | JANEIRO | FEVEREIRO | MARGCO | ABRIL MAIO
Compras
internas (limitado | 1 739,06 1.282,56| 1.573,36| 1.004,39 1.747 .47
7%) 1102
Ferro e agos nao | 4 271,76 739,77 558,64 655,57 840,94
planos
Frete interno
(imitado 7%) 1 | 1353 ; 5,27 5,70 279,70 163,60
Compras
interestaduais X
4% 2.952.92 1.899,28| 3.624,50| 3.010,54 4.249.50
Compras 2102
interestaduais 1 8.684,62 6.191,84| 8.646,85| 4.199,98 5.088,29
(limitado 7%)
Ferro e agosnao | 4 2.636,86 11,34| 3.091,39 1.105,62
planos
_ Frete 1 | 2353 612,05 279,36 712,87 577,87 466,69
interestadual
ENTRADAS
Lo 15.897,27 10.409,42 | 18.213,31| 9.728,05 9.412,61
Vendas internas | 20293.77|  20.320,86| 28.134,.68| 19.739.49| 13.758.82
tributaveis
Ferroeagonao | 5 | 540 - 2.076,69| 2.461,01| 1.863,60| 2.094,27
planos
Vendas sem X 26.829.86| 23.207.80| 15.933,83| 27.767.21| 4522549
reducéo (CF)
Vendas
Interestaduais
(COMPETE 2 331,29 198,13 1.220,07 347,16 253,44
1,1%)
Venda
Interestadual CF X 6102
(12%) 397,68 32243 | 1.113,70| 2.492,64 306,19
Venda
Interestadual CF X
(12%) 7,80 2.00 3,00 135,44 4,20
el 47.860,40 |  46.127,91| 48.866,20| 52.34554 | 61.642,41
TOTAL DEBITO -005, 1€l -009, -39, 0%
ICMS A RECOLHER
(COM BENEFICIO FISCAL) 31.963,13 35.718,49 | 30.652,98 | 42.617,49| 52.229,80

Quadro 03: Apuracao do ICMS com adesao ao COMPETE
Fonte: Elaborado pela autora.

O quadro 03 mostra a apuragdo do ICMS com os beneficios fiscais,

identificados com a numeracao de acordo o quadro 01 (Legislacao beneficios para

atacadista), que identifica os beneficios fiscais cabiveis a empresa objeto deste

estudo. Os tipos de beneficios mencionados com

X

sdo as operagbes que nao
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apresentam beneficio, ou seja, sao tributadas integralmente. Nao podemos
desconsiderar, pois os créditos reduzidos sao utilizados no contexto geral da
apuracado mensal.

Comparando os dois célculos, podemos perceber que nem todos os meses
foram benéficos para a empresa, ou seja, ndo se obteve economia tributaria em
100% dos meses pesquisados. Comparando o quadro 02 referente ao més de
janeiro e marco como quadro 03, podemos perceber que foi mais benéfico o quadro
03, ou seja, houve economia tributaria. Ja na andlise dos meses de fevereiro, abril e
maio do quadro 02 com o quadro 03, nota-se que a apuragao do quadro 02 foi mais
vantajosa, proporcionado maior economia para a empresa em relagéo ao ICMS a ser
recolhido.

O COMPETE é um beneficio para as vendas interestaduais, portanto para
atingir mais beneficio o ideal seria aumentar as vendas de mercadoria para outros
estados, uma vez que a reducao das vendas internas € inferior. Para demonstrar o

ocorrido demonstraremos os valores das vendas no periodo estudado para fora do

estado.
s TIPO 1 3 X 2 X X
A
|I3 Operagé_lo i\r/1$:rt:1:|ss a':;rr?é?) "e“dis sem Inte\l{:gti?iiais Intereys(::gﬁal CF Inte\t{::tizual
é Beneficio | 4 ihutaveis | planos | "€9us@ (CF) | (cOMPETE 1,1%) (129%) CF (12%)
i cgﬁ{g{)" 283.836,84 - 134.200,03 30.417,32 3.314,00 195,00
N % 62,80% 0,00% 29,69% 6,73% 0,73% 0,04%
E erﬂg;" 270.893,68 | 17.305,50 136.516,14 18.011,78 2.686,88 50,00
v % 60,81% 3,88% 30,65% 4,04% 0,60% 0,01%
'X' czs{g{)" 397.534,23 | 20.508,04 94.765,07 110.915,19 9.280,80 335,00
R % 62,77% 3,24% 14,96% 17,51% 1,47% 0,05%
Q cgﬁ{g{)" 269.047,29 | 15.529,78 163.830,48 31.559,62 20.772,12 3.386,00
R % 53,37% 3,08% 32,50% 6,26% 4,12% 0,67%
X' erﬂg;" 199.056,45 | 17.523,05 265.877,46 22.494,25 2.551,55 105,00
I % 39,21% 3,45% 52,38% 4,43% 0,50% 0,02%

Quadro 04: Proporgao de saidas internas e externas
Fonte: Elaborado pela autora.

Conforme o quadro 04 podemos observar que 0S meses com maior proporcao
de vendas interestaduais com possibilidade de beneficio do COMPETE sédo os
meses de janeiro e marco, que de acordo com a apuracdo demonstrada nos
quadros 02 e 03 apresentaram maior economia tributaria para a empresa. No
entanto, estes resultados ndo se prendem apenas no COMPETE. Podemos observar
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também que as saidas sem reducdo da base de célculo (para consumidor final) sdo
determinantes para a reducao ou nao da carga tributaria, uma vez que dependendo
do volume destas operagdes na empresa € inviavel considera-la atacadista.

No caso deste estudo caso especificamente, podemos observar que as
operacdes internas predominam as operacdées da empresa, mas ainda assim sua
maioria € com beneficio fiscal, que varia de 39,21% a 62,80% no caso das vendas
internas tributaveis, que apresentam reducao de 58,83%. Essa reducdao nao tao
benéfica quanto ao COMPETE que correspondem a uma reducédo de 72,5% para
operacdes interestaduais tributadas a 4% e 90% para operacdes interestaduais
tributadas a 12%. As vendas internas sem reducao (para consumidor final) variam de
14,96% a 52,96%, onde o0s meses com menor propor¢cdo destas operacdes
apresentam mais beneficios de reducdo da carga tributaria conforme apresentados
nos quadros 02 e 03.

E nitido que para as operacdes do COMPETE podemos ter reducido
significativas, uma vez que as vendas interestaduais podem deixar de serem
tributadas a 12% e 4% e ser tributada em 1,1% (conforme reducbes mencionadas no
paragrafo acima), mas para se obter resultados mais expressivos a empresa deveria
focar seu mercado nas vendas interestaduais, mas isso dependeria de um estudo de
viabilidade de nicho de mercado, que nao é objeto deste estudo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo teve como objetivo um estudo de caso em uma empresa do
setor atacadista do ramo metalurgico, onde foi aplicada uma pesquisa bibliografica
exploratéria e qualitativa, no qual teve um intuito de verificar quais os beneficios
estdo sendo aplicado, como também analisar se os beneficios fiscais utilizados
estao sendo benéfico para empresa.

De acordo com a pesquisa realizada nota-se que a empresa atacadista objeto
deste estudo esta aplicando os beneficios fiscais cabiveis, entre eles 0o COMPETE-
ES, que consiste em um beneficio fiscal que tem como compromisso aumentar a
competitividade das empresas atacadistas do estado do Espirito Santo, para vendas
interestaduais.

Pode-se perceber que os beneficios mais utilizados pelos atacadistas é a
reducdo na base de calculo nas operacdes internas (carga tributaria de 7%), que
consiste na venda para os contribuintes do ICMS que compram para revenda ou
industrializacdo. Esta reducdo nao esta condicionada ao COMPETE-ES e tende a
ajudar na reducgao dos beneficios para os atacadistas que focam suas vendas dentro
estado.

Foi feito um levantamento dos dados através dos relatérios de entrada, saidas
e apuracao do ICMS da empresa nos periodos de janeiro a maio de 2018 e através
desta andlise podemos perceber que nem todos os meses foram benéficos para a
empresa, ou seja, ndo se obteve economia tributaria em 100% dos meses
pesquisados € nos meses com beneficio o valor ndo foi relevante. Isso € devido a
diferencas de foco em vendas, optado pela empresa, no qual ndo centraliza suas
vendas estrategicamente para obter os beneficios fiscais e sim com o foco no
cliente.

Conclui-se entdo que para o estudo de caso apresentado, o COMPETE-ES,
apesar de obviamente ser benéfico, para a empresa nao percebe significativamente
as diferengcas porque ndo foca suas vendas no campo de atuacdo para obter o
beneficio. Sendo assim, outros beneficios sdo utilizados pela empresa, mas nao
foram objetos deste estudo, no entanto, ndo é s6 o compete que vai determinar se
tem beneficio ou ndo e sim o contexto geral das operacdes de cada empresa, por
isso o planejamento tributario depende da peculiaridade de cada caso.
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ANEXO

TERMO DE AUTORIZAGAO PARA PESQUISA ACADEMICA

A Formental Fornecedora de Metais Lida, portador do CNPJ: 31.804,024/0001-
27, estabelecida no enderece Rua das Palmeiras, 701, Santa Lucia atuante no
ramo de metal mecénica vem por meio desta autorizar a utilizagdo dos dados
para a pesquisa meramente académica denominada “Importéncia de um
regime especial de tributacao es.tadualtém uma empresa atacadista do Espirito
Santo” desenvolvida pela académica Mantiele de Oliveira Cristiano Curitiba e
orientado pelo Professor Bruno Afonso Ferreira da Faculdades DOCTUM de

Guarapari/ES.

Declaro ainda ter conhecimento sobre o3 objetivos da pesquisa e confimo a
autarizacao dos dados da mesma (livro de entradas, saidas, apuracao de ICMS
e histdrico da empresa), inclusive para publicagio em meios académicos, sem
a divuigacdo do nome ou dados cadastrais da mesma, sendo responsabilidade

do executor da pesguisa a preservacio destes.
Guarapari, ES, 31 de Maic de 2018,
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