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“Se vocé der a uma pessoa um peixe, ela vai comer hoje.
Se vocé ensina-la a pescar, ela sempre comerd. Mas se
vocé ensina-la a vender o peixe com neuromarketing, ela

se tornara milionaria.”
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RESUMO

Todo comportamento comega no cérebro, fato que confere um mundo de possibilidades a
serem apreendidos a partir da estratégia de marketing para estimular os sentidos do
consumidor. Sabendo disso os empresarios estdo cada vez mais utilizando dos estudos da
neurociéncia para entender o emocional das pessoas. Utilizando para isso das ferramentas
neuromarketing que estuda a esséncia do comportamento do consumidor para entdo entender
0 que o consumidor deseja, e quais reacdes neuroldgicas sdo acionadas pelos estimulos
externos. Com o objetivo de apresentar as estratégias desenvolvidas pelo estudo do
neuromarketing e observar os reflexos delas na criagdo e desenvolvimento de marcas. Sera
realizado um estudo de caso que abordara o desenvolvimento das marcas e sua relacdo com 0s
consumidores, sobre as pesquisas de marketing, tipos e aplicaces, e investigard o conceito de
neuromarketing e suas técnicas, identificando as possiveis variaveis do comportamento do
consumidor e os beneficios para as marcas. Na metodologia adotada para realizacdo deste
trabalho, utilizara de técnicas e métodos cientificos na obtencdo de resultados relevantes ao
assunto abordado. Assim, essa pesquisa quanto aos objetivos seré exploratéria e descritiva.

PALAVRAS-CHAVE: Neuromarketing; Marca; Consumidor.
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